TEMATICA PROPUSA PENTRU
ELABORAREA LUCRARILOR DE LICENTA
Cadru didactic coordonator: ASIST.UNIV.DR. POPA ALEXANDRA
Disciplinele: MARKETING, COMPORTAMENTUL CONSUMATORULUI, TEHNICI

PROMOTIONALE, MARKETING STRATEGIC ,MARKETING DIRECT, MARKETING

TURISTIC,TEHNICI DE VANZARE, RELATII PUBLICE
Programe de studiu: MARKETING, MANAGEMENT, ECONOMIA COMERTULUI,

TURISMULUI SI SERVICIILOR, CONTABILITATE SI INFORMATICA DE GESTIUNE,

FINANTE S1 BANCI, AFACERI INTERNA TIONALE, ECONOMIA FIRMEI

1 | Analiza mixului de marketing Tn cadrul companiei.....

2 | Tehnici si instrumente de promovare ale brandurilor globale.Studiu de caz:

3 Activitati de Marketing online in cadrul companiei.....

4 Social Media Marketing Tn cadrul companiei....................

5 Digital Marketing.Studiu de caz.....

6 | Cresterea notorietatii marcii in randul diferitelor categorii de consumatorii in mediul online;

7 Cresterea loialitatii fatd de brand in mediul online.

8 Utilizarea influencerilor in marketingul online.

9 Analiza comparativa a instrumentelor de promovare online si offline in cadrul companiei......

10 | Aspecte teoretice si practice privind brandingul si elementele sale.Analiza activitatilor si
strategiilor de branding in cadrul companiei....

11 | Marketingul brandurilor de lux

12 | Marketingul brandurilor fast-fashion

13 | Impactul strategiilor de branding in cazul companiei...

14 | Impactul strategiilor de marketing online si offline asupra valorii capitalizate a brandului;

15 | Impactul elementelor valorii capitalizate a brandului asupra activitatii companiei....

16 | Impactul inovatiei si creativitatii asupra imaginii brandurilor/companiilor.Studiu de caz....

17 | Comportamentul consumatorului:Aspecte teoretice si practice.Studiu de caz:Analiza
comportamentului consumatorului de produse si servicii oferite de.....

18 | Analizarea strategiilor de marketing centrate pe client in vederea obtinerii avantajului
competitiv si a cresterii sustenabile.Studiu de caz.....

19 | Influenta strategiilor de marketing asupra comprtamentului de achizitie al consumatorului;

20 | Impactul elementelor valorii capitalizate a brandului asupra comportamentului de achizitie al

consumatorilor;

NOTA: Denumirile temelor de mai sus sunt orientative. In raport cu optiunea studentului, acestea

vor putea fi reformulate cu acordul cadrului didactic indrumator, in functie de specificul
programului de studii la care este inmatriculat studentul si domeniul propriu de competenta

al coordonatorului




